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A szakkdnyv megirasanak eléozményei

Az elmult években tébb olyan
marketingfelmérés, doktori
ertekezés, kdnyvrészlet és
folydirat-kozlemény jelent

meg, amelyek kilénb6z6
aspektusbdl igyekeztek
bemutatni a hagyoméanyos és
tajjellegd élelmiszereket.
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Kivalé szakembereket nyertunk meg

A konyv szerzoi A kodnyv szerkesztoi
Dr. Berke Szilard (KE GTK) @ Prof. Dr. Nabradi Andréas
Prof. Dr. Lehota J6zsef (SZIE) @ Palléné Dr. Kisérdi Imola

Prof. Dr. Nabradi Andras (DE GVK) @ Dr. Szakaly Zoltan
Dr. Notéari Marta (KF KFK)
Polereczki Zsolt (KE GTK)

Dr. Popovics Anett (WESSLING)
Palloné Dr. Kisérdi Imola (FVM)
Dr. Szabo Erzsébet (KEKI)

Dr. Szakaly Zoltan (KE GTK)

Dr. Szente Viktoria (KE GTK)
Dr. Szigeti Orsolya (KE GTK)
Dr. Totth Gedeon (BGF, AMC)
Zobor Enikd (FVM)




Mi a szakkdnyv fo Uzenete?




Elsoként az, hogy...

...a fogyasztok preferenciai és attitiidjei
nagyon kedvezoek!
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Bizalmi termék
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Gyoker ek Lassitas Rekreéacio I’Baratll
keresése tarsasag

Nincs sziikseég a tényleges Ujrapozicionalasra



Egyedi pozicioval rendelkeznek...

R . Szegedi téliszalami
Kalocsai flszerpaprika g

bai kolbasz

oroshagyma

Agyaspalinka

Herz téliszalami Tejfol Tibi csokoladé

Szatmari szilvalekvar

Cecei fehérpaprika



Ennek ellenére van tennivalo...

Eléregedo termékkép, amely a mai

korszerd taplalkozasi trendekbe =
nehezen illeszthetd bele. s
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|d6s6do termékkép = Fiatalos termékkép

Egészséges is, meg nem is | = Egészséges

Célcsoport: Egészségtudatos és nemzeti
érzelmu fiatalok

Pszichelogiar ujrapezicienalas




Informaciohiany...

Felméréseink szerint a hazai fogyasztok
spontan, segitség nélkul mindossze 3-4
terméket tudnak megemliteni.




A szakkdnyv felépitése és fo
fejezetel




Elmélet és gyakorlat 6sszhangja...
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A szakkonyv fo fejezetel

e Hagyomanyos és tajjellegu élelmiszerek
marketing tevékenységének alapdsszefliggései.

e A hagyomanyos és tajjellegl élelmiszerek

gazdaségi téplélkozési és piaci jelentosége.

t\ﬂgte

A0atartas befolyasold tényezoi.
zegmentacio, célpiac-kivalasztas, pozicionalas.

e A termék-, az ar-, a csatorna- és a
marketingkommunikacioés stratégia jellemzoi a
hagyomanyos és tajjellegl élelmiszerek piacan.




A munka tovabb folytatodik...

Terveink kozott szerepel a szakkdnyv angol

nyelvre torténd leforditasa, és bemutatasa
az Eurgpai Unidban.

.

Példamutatas, alakit6 pozicié és a magyar
tradicionalis élelmiszerek népszerusitése.

Tovabbi marketing szakkdnyvek megjelentetése:
@ Taplalkozasmarketing (Funkcionalis élelmiszerek)
@ Elelmiszeripari kis- és kdzépvallalkozasok marketing

lehetoségei
@ Organikus élelmiszerek marketing lehetoségei




Uj marketing stratégiak

Funkcionalis Organikus
elelmiszerek elelmiszerek

Hagyomanyos és
tajjellegl
élelmiszerek




...az Uj fogyaszto megjelenese all.

Uj fogyaszto

Fuggetlen

Egészség- és kdrnyezettudatos fogyasztok

Oket tekinthetjuk az U) fogyasztoknak




Neklnk az a
feladatunk, hogy
megfeleljlink

az uj fogyaszto
elvarasainak.
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