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Olaszorszaqg a vilag
élelmiszerkereskedelmében

Olaszorszagban a gazdasagok atlagtertlete 7 hektar (FR:
49 ha, DE: 44 ha, EU étlag 12 ha).

Az 50 hektart meghaladé gazdasagok aranya 2%, (FR
35%, DE: 22%.)

A globalis élelmiszerexportban a 10. helyen: folyamatosan
ndvekvé exportja a 2000-2008 kozott 17-rél 26 milliard
EUR-ra, az import 23-rol 33 milliard EUR-ra ndvekedett.

nettd mezégazdasagi termék importér, de nettd
feldolgozott élelmiszer exportér — nagy a hazai
hozzaadott érték aranya!




Magyar-olasz
agrar kulkereskedelem

e Agrarkivitelink 2009-ben az el6z6 évhez képest 5
%-kal nétt, a behozatalunk pedig 25%-kal
csokkent, ezért rekord aktivummal zartunk.

(Milli6 eur6) 2004 2005 2006 2007 2008
QY] 214 280 321 496 479
Behozatal 110 135 143 186 228
Egyenleg 104 145 178 310 251




Magyar-olasz
agrar kulkereskedelem (millio EUR)
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Agrar-élelmiszer stratégia

Alapelv: kivalo minéség (hazai és export piac)

Minéseqg: biztonsagos, kivalo érzékszervi tulajdonsagokkal
biro, egeszséges, bio, oltalom alatt allo eredetmegjelolési
(OEM) vagy foldrajzi jelzésti (OFJ), helyi, tipikus, és
vegul de nem utolsésorban hagyomanyos élelmiszer
(4500!1)
»Made in Italy” (Coldiretti — Federalimentare)

A globalizal6do kereskedelemben a minéségi, a Made in
Italy és a hagyomanyos, helyi termékek, nem pedig az
olcso tomegtermékek értékesitése jelenti a hazai és
nemzetkozi versenyképesség fenntartasat. (Nem a
méret szamit: sikeres kkv-k mg-ban és él.iparban.)




Globalizaci6 az élelmiszer
kereskedelemben

Altalanos olasz megkozelités szerint a
globalizacié elkerulhetetlen,
megallithatatlan, ugyanakkor nagyon

fontos:

a folyamat lehetséges lassitasa,

a negativ hatasok mérséklése, valamint
a pozitivumok kihasznalasa




A globalizacié negativ hatasainak

meérséklése

Szarmazasi hely feltiintetése

Helyi és regionalis hagyomanyos
elelmiszerek eloallitasa és forgalmazasa
(vertikalis integracio: COORP ltalia)

Kozvetlen értékesités




Szarmazasi hely feltiintetése

Kotelezé a szarmazas jeldlése: Baromfihus és
készitmények, Marhahus, Friss gyimaélcs és zoldseg,
Tojas, Méz, Paradicsompiré (EU Bizottsag kifogasolta),
Friss folyadéktej (EU Bizottsag kifogasolta), Halak, Extra
szliz és sztiz olivaolaj (az alapanyag szarmazasanak
jelolése is kotelezo)

A szarmazas kotelezé jelolését kezdemenyezték: Szaraz
tészta, Sertéshus és készitmények, Nyulhus, Feldolgozott
gyumaolcs és zoldség, Feldolgozott paradicsom, a puré
kivételevel, Tartds tej, Nem eredetvédett sajtok,
Gabonaalapl termékek (kenyér, tészta), Birka- és
baranyhus

Olasz érv: nem protekcionista intézkedes, hanem a
fogyasztok korrekt tajékoztatashoz vald joganak
érvenyesitése , es felmérések szerint azt a lakossag 75%-a
igényli is.




Kbzvetlen értékesités
elonyel

,»0 km filozofia” (Kornyezetkiméls hatas: 9,9 milliard
kg izemanyag megtakaritasa, UHG kibocsatas
csokkenese 3,2 millio t-val

Ertékesitési csatorna leréviditése: 4 milliard eurd
megtakaritasa a termel6k/fogyasztok javara

Kdlcsonds elényok (vevoi bizalom az egészségesebb,
olcsdbb és megbizhatd forrasbél szarmazé élelmiszerek
irant, vasarldi tudatossag a helyi csaladi gazdasagok
érdekében, kistermel6knek jovedelem-kiegészités a jobb
arrés és a falusi turizmus bevételei révén, stb.)




Kozvetlen értekesites gyakorlata

1. Vasarloi csoportok kdzos beszerzeéseli
(lako- és hivatali kdzosségek, stb.)

2. To6bb kistermel6 Gsszefogasa, egymast
Kiegészito élelmiszerek

3. A falusi turizmus és a kdzvetlen
értékesités szerves dsszekapcsolasa
(multifunkcionalitas)




Falusi turizmus és kozvetlen
értékesites

Nyitasi feltétel: ha a gazda arbevételének legalabb 50%-a

mezdgazdasagi tevékenységhol szarmazik és az értékesitett

élelmiszer legalabb 60-70%-at sajat maga allitja elé.

Mezégazdasagi adozas (savos atalany jovedelemado) és

50%-0s AFA kedvezmeny (10% helyett 5% AFA).

Ennek ellenére az agroturizmusban a becslések szerint a
feketegazdasag aranya kb. 40%..

A szobak kihasznaltsaga atlagosan 50-60%, az éttermeket
évente tobb tizezer vendég veszi igénybe.

A gazda heti 1 sertést és évi 10 000 baromfit vaghat sajat
maga (a vagohid és feldolgozo kicsi, de korszeri). 2010-t6l
a vagasokat hatosagi allatorvosnak jelenteni kell. A
bérvagas draga, de sajat vagas hijan ezt kell alkalmazni:
malac/ 3%5 kg) 50 €/db, vagosertés 100 €/db, szarvasmarha
200 €/db.




Coldirett —
A vidék a baratunk”

o A cél 20 ezer értékesito hely:
- 10.000 farm, ahol kdzvetlenil a termeléktol vasarolhatunk
5.000 agroturizmus hely
2.000 termel6i piac
2.000 szdvetkezet (UNCI-megallapodas)
1.000 gazdabolt
a termelés helyszinen torténé vendéglatohelyek (vendeglok)
e A kozvetlen értékesités a 20 ezer értékesitési pont
Iétrenozasaval elérheti az élelmiszer-termékek
forgalméanak 20%-at is Olaszorszagon belll (ma 5-6%)




Coldiretti —
A vidék a baratunk”
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Coltivendo (Roma megye)

e Nem feltétel barmilyen szakmai-poilitikali
szervezet tagjanak lenni

e Regisztralni kell, tertilet mérettel és termék
mennyiséggel, amit utana a megye
alkalmazottai ellenériznek

e Napi atlagar a kivetitén




Helyi termékek




Kbzvetlen értékesites -
terméekcsoportok




Kdzvetlen ertékesites — hely
szerint




Globalizacio -
a pozitivumok kihasznalasa

»,Made in Italy” és hagyomanyos, tipikus helyi
élelmiszerek forgalmazasa hipermarketekben
(belfoldon és kalfoldon is!)

Auchan — tobb orszagban, 400 féle olasz termék,

tesztidoszak utan a jok bennmaradtak.

CORA: olasz tartomanyok hagyomanyos, tipikus
elelmiszereinek és gasztronomiajanak bemutatasa
(pl. Molise tartomany 2010 februar, ICE)

Mcltaly — promocios kampany az olasz
elelmiszerek nepszeriisitesére a McDonalds lancon
keresztul — fiatalok elérése, sikerrel!




Mcltaly

2010. januar 27, Réma, Piazza di Spagna: a
McDonald’s étteremben az agrar miniszter
felavatta az 0j, Mcltaly névvel fémjelzett mendit.

100%-ban olasz termekekbdl keszult szendvicsek
és salatak (olasz hus, oliva olaj, Asiago OEM sajt,
Valtellina-1 bresaola OFJ marhafelvagott, Val
Venosta-i szalonna, hajdina, Tropea-i hagyma és
romai articsoka).

A kezdeményezés a minisztérium tamogatasat
élvezi.

Sikeres és pozitiv akcio, féleg a fiatalok korében.




Can il patnecisie del

M v
] i

TSI DL El TVl RLEWE
Mo il WV AR W BT AL




GMO

*Az olasz lakossag 74%-a elutasitja a GMO
novényeket

* A termelék szovetségei kozll tobb szorgalmazza a
GMO novények termesztésének engedélyezését

*Ha a jelenlegi brisszeli tervezet vegleg zold utat kap,
a régiok donthetnek majd.

«Jelenlegi mg. miniszter allaspontja
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Kovetkeztetések

Dinamikus fejlédés (IT: 5-rél 20 %)
Elony0s a termelonek, fogyasztonak

Helyi gazdasagi és szocidlis éléenkito szerep
Kedvezd kdrnyezeti hatasok

Osszhangban a 2013 utani KAP-rol
tervezett jovoképpel (globalis kézjavak)

Tanulmanyozandd modell

Koszonom a figyelmet!




